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INNEH¡LL



Mªssan
Fºr att marknadsfºra Karlshamn som en upplevel-
sestad dªr allt fr¬n boende, mat, handel och upp-
levelser erbjuds kan det behºvas ett gemensamt 
arrangemang dªr branschens aktºrer ªr samlade. 
Tillsammans kan vi skapa denna typ av arena och 
genom en gemensam insats dªr varje aktºr bjuder in 
x-antal potentiella kunder n¬ ca 20 g¬nger s¬ m¬nga.

Vi vill visa  fºr en vªl utvald skara potentiella 
gªster att om de vªljer Karlshamn som konferens-
destination s¬ f¬r de n¬got utºver det vanliga.

Vi menar att Karlshamn bºr kunna proýlera sig 
bªttre inom detta omr¬de och med tanke p¬ att vi 
ªr en av fem upplevelsestªder i Sverige och med 
det unika utbud av lokaler, miljº, boende och un-
derh¬llning bºr vi kunna locka till oss þer gªster 
totalt sett till Karlshamn.
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Proýlhandbok
En graýsk proýl ªr den delen av proýlen som ºgat 
ser. I dagens samhªlle som kan upplevas mer frag-
menterat ªn n¬gonsin ªr den visuella identiteten 
oerhºrt viktig. Fºr mªssan skall den identiteten 
fºrmedla v¬ra kªrnvªrden: samarbete, upplevelse 
och utveckling.

I den graýska proýlen ing¬r bland annat riktlin-
jer fºr hur logotypen f¬r/ska anvªndas, samt vilka 
typsnitt och fªrger som vi ska anvªnda. Manualen 
ªr inte heltªckande, men ger ýngervisningar om 
hur vi vill synas visuellt.

En enhetlig graýsk proýl utstr¬lar professiona-
lism och ger ett samlat intryck. Att anvªnda den 
graýska proýlen ºkar v¬ra mºjligheter att ge en 
samlad och kompetent bild av mªssan och att syn-
liggºra oss i konkurrensen om uppmªrksamheten.

I proýlhandboken visas hur vi ska anvªnda den 
graýska proýlen i olika sammanhang. Se den som 
ett praktiskt arbetsredskap, och inte som ett regel-
verk. L¬t den bli ett stºd i det gemensamma ar-
betet med att proýlera oss och gºra det lªttare att 
identiýera vad vi vill fºrmedla.

GRAFISK PROFIL

Kªrnvªrden
Samarbete
Mera Karlshamn handlar om samarbete. Ett gott 
samarbete mellan nªringsliv, kommun och hºgsko-
la ªr en fºrutsªttning fºr att projektet ska bli lyckat.

Upplevelse
Vi vill marknadsfºra Karlshamn som en upplevel-
sernas stad. Dªrfºr m¬ste allt vi fºretar oss strªva 
mot att ge v¬ra gªster en upplevelse utºver det 
vanliga. Ifr¬n fºrsta kontakten till det att de nºjda 
lªmnar eventet.

Utveckling
Mera Karlshamn ªr ett steg i utvecklingen mot att 
uppmªrksamma oss som en av landets ledande 
upplevelsestªder.



Pantone ï DE 56-1 C
4-fªrg ï 80% mangenta, 100% gul

Logotyp
Logotypen symboliserar v¬r identitet och ska all-
tid ýnnas med p¬ trycksaker och webbsidor.
 
Logotypen skall anvªndas i full fªrg och med 
den medfºljande texten òMera Karlshamnò i s¬ 
stor utstrªckning som mºjligt. Men i bland ªr det 
ogºrligt och dªrfºr ýnns det n¬gra varianter som 
kan anvªndas vid speciella tillfªllen:

ï Pantone varianten med text och utan text
ï Svart/vit med text och utan text
ï Svart med text och utan text
ï Vit med text och utan text

Logotypen utan medfºljande text (ýguren frist¬-
ende, utan texten òMera Karlshamnò) f¬r endast 
anvªndas d¬ texten inte f¬r plats, texten blir fºr 
liten fºr att kunna lªsas eller om den av n¬gon 
andledning inte ser bra ut med texten t ex om pro-
portionerna p¬ logotypen inte blir bra p¬ fºrem¬-
let som den ska tryckas p¬.  

Den ska avbildas p¬ ett tydligt sªtt, dvs s¬ att bild och 
text syns tydligt. Logotypen f¬r inte fºrvanskas och 
den ska h¬llas fri fr¬n text och andra mªrken. Var-
ken tillªgg eller ªndringar av logotypen ªr till¬tna.
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Rubriker
Arial/Helvetica, fet

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Arial/Helvetica, normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Arial/Helvetica, kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Brºdtext
Times New Roman/Times, fet

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Times New Roman/Times, normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Times New Roman/Times, kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST UVWXYZ¡ 
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Brºdtext fºr webbsidan
Verdana, fet

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Verdana, normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ¡ ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz¬ªº

Typograý
Vi valde tre klassiska typsnitt - Arial (alternativt 
Helvetica) fºr rubriker, Times New Roman (alter-
nativt Times) fºr brºdtext och Verdana fºr brºd-
text p¬ webbsidan. Du kan vªlja mellan fet, nor-
mal och kursiv stil. Grundregeln ªr att framfºrallt 
kursiv stil ska anvªndas mycket restriktivt, frªmst 
fºr att den ªr sv¬rlªst.

Rekommendation: 16/18 punkter, fet, i rubriker och 
12 punkter, normal i brºdtext alternativt 14/16 punk-
ter, fet i rubrik och 10 punkter, normal i brºdtext.

Valet av typsnitt har gjorts med tanke p¬ att de ska 
vara lªtta och praktiska att anvªnda fºr alla parter 
som samverkar i upplevelsemªssan. Times New 
Roman, Arial/Helvetica och Verdana ªr standard-
typsnitt och ýnns i alla datorer och skrivare.

Detta ªr endast rekomendationer fºr att skapa en 
sammanh¬llen identitet och stªrka igenkªnningen 
ytterligare. Man f¬r allts¬ anvªnda sig av t.ex. en 
annan storlek p¬ tysnittet ªn vad om ªr rekomen-
derat om det krªvs.
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