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M&ssan

FOr att marknadsfera Karlshamn som en upplevel-
sestad d@r allt fr-n boende, mat, handel och upp-
levelser erbjuds kan det beh®vas ett gemensamt
arrangemang dr branschens aktCrer @r samlade.
Tillsammans kan vi skapa denna typ av arena och
genomengemensam insats d@r varje akt®r bjuderin
x-antal potentiellakundern-ca20g-ngers-m-nga.

Vi vill visa fOr en v@l utvald skara potentiella
g@ster att om de v@ljer Karlshamn som konferens-
destination s~ f-r de n-got ut®ver det vanliga.

Vi menar att Karlshamn b°r kunna proylera sig
battre inom detta omr-de och med tanke p- att vi
ar en av fem upplevelsest®der i Sverige och med
det unika utbud av lokaler, milj°, boende och un-
derh-lIning b°r vi kunna locka till oss per g2ster
totalt sett till Karlshamn.



Proylhandbok

En graysk proyl @r den delen av proylen som °gat
ser. | dagens samh&lle som kan upplevas mer frag-
menterat 2n n-gonsin @r den visuella identiteten
oerh®rt viktig. FOr m3ssan skall den identiteten
formedla v-ra k¥rnvarden: samarbete, upplevelse
och utveckling.

I den grayska proylen ing-r bland annat riktlin-
jer for hur logotypen f-r/ska anv@ndas, samt vilka
typsnitt och f2rger som vi ska anv®nda. Manualen
ar inte heltdckande, men ger yngervisningar om
hur vi vill synas visuellt.

Karnv&rden

Samarbete

Mera Karlshamn handlar om samarbete. Ett gott
samarbete mellan n@ringsliv, kommun och h®gsko-
la@r en foruts@ttning fOr att projektet ska bli lyckat.

Upplevelse
Vi vill marknadsfera Karlshamn som en upplevel-

sernas stad. D2rfor m-ste allt vi fPretar oss strdva
mot att ge v-ra g@ster en upplevelse ut®ver det
vanliga. Ifr-n fOrsta kontakten till det att de n®jda
I2mnar eventet.

Utveckling
Mera Karlshamn @r ett steg i utvecklingen mot att

uppm@rksamma oss som en av landets ledande
upplevelsestader.

En enhetlig graysk proyl utstr-lar professiona-
lism och ger ett samlat intryck. Att anv@nda den
grayska proylen ©kar v-ra mCjligheter att ge en
samlad och kompetent bild av m2ssan och att syn-
ligg©ra oss i konkurrensen om uppm@rksamheten.

I proylhandboken visas hur vi ska anv®nda den
grayska proylen i olika sammanhang. Se den som
ett praktiskt arbetsredskap, och inte som ett regel-
verk. L=t den bli ett st°d i det gemensamma ar-
betet med att proylera oss och g°ra det I2ttare att
identiyera vad vi vill formedla.



Logotyp

Logotypen symboliserar v-r identitet och ska all-
tid ynnas med p- trycksaker och webbsidor.

Logotypen skall anv®ndas i full f&rg och med
den medf®ljande texten 0Mera Karlshamno i s-
stor utstrackning som m©jligt. Men i bland 2r det
og°rligt och d&rfer ynns det n-gra varianter som
kan anv@ndas vid speciella tillf2llen:

T Pantone varianten med text och utan text
T Svart/vit med text och utan text

T Svart med text och utan text

T Vit med text och utan text
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Pantone T DE 56-1 C
4-farg T 80% mangenta, 100% gul

Logotypen utan medf®ljande text (yguren frist--
ende, utan texten 0Mera Karlshamno) f-r endast
anvandas d- texten inte f-r plats, texten blir for
liten for att kunna I2sas eller om den av n-gon
andledning inte ser bra ut med texten t ex om pro-
portionerna p- logotypen inte blir bra p- forem--
let som den ska tryckas p-.

Denskaavbildasp-etttydligtsatt, dvss-attbild och
textsynstydligt. Logotypen f-r inte fPrvanskas och
den ska h-llas fri fr-n text och andra marken. Var-
ken till2gg eller 2ndringar av logotypen 2r till-tna.
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Rubriker

Arial/Helvetica, fet

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZj ¥

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2°

Arial/Helvetica, normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZj ¥

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz-2°

Arial/Helvetica, kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZj ¥

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz-2°

Bredtext

Times New Roman/Times, fet

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZj ¥

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2°

Times New Roman/Times, normal

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ j

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2°

Times New Roman/Times, kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST UVWXYZ j
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2°

Bredtext f°r webbsidan

Verdana, fet

¥

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZj ¥
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2©

Verdana, normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ | ¥

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-2°

Typogray

Vi valde tre klassiska typsnitt - Arial (alternativt
Helvetica) fOr rubriker, Times New Roman (alter-
nativt Times) fOr bredtext och Verdana f°r bred-
text p~ webbsidan. Du kan v2lja mellan fet, nor-
mal och kursiv stil. Grundregeln @r att framf®rallt
kursiv stil ska anv®ndas mycket restriktivt, framst
fOr att den @r sv-rl2st.

Rekommendation: 16/18 punkter, fet, i rubrikeroch
12punkter,normalibredtextalternativt14/16 punk-
ter, fet i rubrik och 10 punkter, normal i bredtext.

Valet av typsnitt har gjorts med tanke p- att de ska
vara [2tta och praktiska att anv@nda fOr alla parter
som samverkar i upplevelsem@ssan. Times New
Roman, Arial/Helvetica och Verdana @r standard-
typsnitt och ynns i alla datorer och skrivare.

Detta @r endast rekomendationer fOr att skapa en
sammanh-llen identitet och st®rka igenk&nningen
ytterligare. Man f-r allts- anv®nda sig av t.ex. en
annan storlek p- tysnittet 2n vad om 2@r rekomen-
derat om det kravs.







